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Les accords de coexistence de
marques sont courants et uti-
Les en pratique chaque fois
qu un risque de confusion en-
tre marques est redouté.

QueL est Leur régime juridi
que ? Cet article revient sur
ces actes issus de la pratique.
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DESACCORDS DE COEXISTENCE DE MAROUES

Les accords de coexistence de marques sont courants et utites en pratique chaque fois qu'un risque
de confusion entre marques est redouté. Quet est teur régime juridique ? Cet ariicte revient
sur ces actes issus de [a pratique.

lf Introduction. L augnentation consante, tant en Fmnce q-fà l,étrf,n-
ger, du nombre de dépôs de marques est un phénomène incon-
testeble. Par exemple, en2fff)81 127 marques ont été dépoÉes à
I'Inpi. soit une augmenkdon de 9,7 o/o par rapport à l,arurée précé-
dente (1). Selon une estimation de l'Observatoire de la propriété
intellecnrelle, le nombre de marques en r.iÉlueur en France. à lâ date
du 11 décembre 2W, êtatt de 1631 000 (2). Cene abonclrnce de
marques se traduit par une difliculté croissante de trou!'er un signe
distinctif qui ne risque pas d'entrer en conllit avec une marqtie iden-
tique ou similaire. A.fin d'éyiter ou de résoudre rapidernenr un tel
conflit, il est sour.ent conclu un accord de coexistence de marques.

Nés de la pratique, les accords de coedstence ont parfois unique-
ment pour objet de comporter la reconnaissance expresse par leurs
sipp.ntaires de l'absence cle risque de confusion entre les signes qriils
exploitent. soit en raison de leur nature, soit en raison des pr.odr.rits
ou sen'ices auxquels ils s'appliquent. On peut )'r'oir, dans cette
lrrpotlrèse. cles accords de counojsie comme rciz.le. des gentlenen\
ttgreenrcnts. par lesquels les parties se con_Êrment leur sentiment
mutuel qu il n existe âuern risque de collision entre leurs marques
rcspectives (3). Plus généralement. les accords de coexistence onr
pour objet de c1éûnir les droits que se corsentent réciproquement
leurs signatraires sur les signes qu ils exploitent respectivement afrn
de ne pas se gêner mutuellement. passés le plus souvent darx le
c:dre d'une prcrédure d'opposiûon ou lors d'un prcrès en conre-
façon, ils aspirent au règlement définitif d'un conllit qui oppose
detx titulaires dont les marques entrent ou poumient effer en
conflit. Ils revêtent, clarrs ce cas, la nature d,une transaction au sens
de lafiicle2}41du Code civil (4).

Auc'un texte du Code de la prcpriété inrellectuelle ne Égir ces ac-
corô porrtant e{rêmement coLrrants et utiles en pratique chaque

fois qu'un risque de confusion entIe marques est redouté. précisons

successivement les conditions de l'accord de coexistence de mar-
que (I), puis ses effets (II).

l. Les conditions dê l'accord de coexistence de mârque

I Forme de l'accord. I1 ne pamit pâs impératif de conclure l,accord
de coexistence par écrit (5). Toutefois, en pratque, le recours à
l écrit est nécessaire pour en faire la preuve. Il est également indis-
pensable pour pemleftre l'inscription de I'accord au registe natio-
nal des malques. À défaut, en application de l,afticle i. 714-7 clu
Code de la propriété intellectuelle, il ne serait pas opposable aux
tiers et ne lienit donc pas les évenuels cessioru.raires succ'essifs cles
mârques concemées.

§ Clauses essentielles. L accord de coexistence, - engagement de
non agression, (6), a,vant le plus sour,ent la nature d'une ransac-
tion. ce sont essentiellement des obligatons de ne pas fairc que les
pafiies cDntractent réciproquement (7). Le but de l'accorcl est que
les pafiies puis-seff \.oir leurs marques ctrexiste( sans cmindrc d éven
tuelles cronfusions entre elles. PouI y pâneni. une délimitation ma-
térielle de Ia sphère d'expioitation de chaque marque e$ néce$sâirc
(clauses de délimitation), ainsi que l'observation par les pafties de
certaines oblig:ltions de comportement I une à l,égard de l,autre (clau-
ses de non-contestation ).

Chaque patie s engage d'abord contractr.rellement à rcspecter et à ne
pas dépasser le dornaine d'exploitrtion de sa mârque qui est précisé
au conh?t. On renconûe principalement q.ratre formes de déhnira-
tions (8) : la délimitation quant aux produirs ou services (9), la déli-
mitation quant au-x signes (10), la délimiration quanr aux Éseaux de
distdbution (11) er la délimiation quanr âux rerritoires (12).

11) 1bsetuataire de la propnété nteLlectueLLe, chiffres clés 2AA9. rr,arryes, aoù 2A1A. p tr
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PROPRIÉTÉ INTELLECTUELLE

Une fois la délimitation matérielle opérée. les parties prennent en-

core cefains engagemen6 ei notan'ment, pour le titulairc initial de

la rnarque, l'engagement de ne pas s'opposer à I'enregistrement' à

l'usage et au renour'ellement de la marque seconde. Le titulaire de

la marque seconde sera Iié, quent à h"li, per une obli€iation récipro-

que identique. Les pafiies consolident âinsi leur position l une par

rapport à I'aube par la recorumissance des drois de chacune.

B Validité de l'accord. Ies accords de coexistence sont r-alables au

regard du droit français des marques et du principe de la libené

L'ontmctuelle. Ia conclusion de tels accords est en effet l expression

clu droit exclusif du titulaire de la rnarque, dont la nature est celle

d un droit de propriété, accordé pal l'anicle I. 713-1 du Code de la
propriété intellectuelle. Il s'agit d'une alternati\€ à une prcrédure
d opposition ou à une action en conrefaçon.
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